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Vorwort 

Wirtschaftsjoumalistik, die Lehre vom Wirtschaftsjoumalismus, ist ein erstaun-
lich unbearbeitetes Feld der Wissenschaft. Wirtschaftsjoumalistik ist kein Thema 
der Wirtschaftswissenschaften und nur Randthema der Medien- und Kommunika-
tionswissenschaften. Die Literatur ist immer noch iiberschaubar, auch im nicht 
deutschsprachigen Raum. Dies ist liberraschend, weil sowohl das System der 
Wirtschaft als auch das System der Massenkommunikation eine groBe Bedeutung 
fiir die Gesellschaft wie fur den Einzeinen hat, und der WirtschaftsjoumaHsmus 
als Schnittfeld beider Systeme eine zentrale Rolle in der Massenkommunikation 
spielt. Aber Wirtschaftsjoumalistik fiihrt allenfalls ein AuBenseiterdasein. 

Wir wollen mit dem Buch „Wirtschaftsjoumalistik - Gmndlagen und Praxis" 
ein Lehrbuch des Wirtschaftsjoumalismus vorlegen. Dies ist allerdings aus zwei 
Griinden schwierig. Zum einen ist es schwierig, ein Lehrbuch in einer Disziplin 
zu schreiben, die nur mdimentar entwickelt ist. Man kann dann nicht nur sam-
meln, auswahlen und ordnen, sondem muss auch Neuland betreten. Zum anderen 
ist es schwierig, ein Lehrbuch iiber eine Joumalismussparte zu schreiben, weil 
der Joumalismus immer von der Verbindung von Sachwissen und Vermittlungs-
kompetenz lebt, insbesondere in komplexen Sparten wie Wirtschaft, aber auch 
beispielsweise in Wissenschaft, Recht oder Umwelt. Dieses Sachwissen kann in 
einem Joumalistik-Lehrbuch nicht in der ihm angemessenen Breite und Tiefe 
vermittelt werden. Dazu ist es zu umfangreich. Und die Vermittlungskompetenz 
kann man nur abstrakt darstellen. Wichtig ist es aber, diese in moglichst realen 
Situationen zu liben. 

Daher wahlen wir mit der vorliegenden „Wirtschaftsjoumalistik" einen Mit-
telweg. Wir stellen zunachst theoretische Gmndlagen der Wirtschaftsjoumalistik 
dar: Wir erklaren ihre Besonderheiten, pladieren ftir eine Nutzwertorientiemng 
und stellen die vielen Markte der Wirtschaftsberichterstattung vor. Wir zeigen, 
als Ergebnis einer Umfrage, mit welchen Konzepten in der Praxis der Wirt
schaftsberichterstattung gearbeitet wird und welche Probleme die Redaktionen 
noch losen miissen. Und schlieBlich beschreiben wir, wie und wo man sich zum 
Wirtschaftsjoumalisten ausbilden lassen kann. 

Welchen Weg junge Joumalisten auch einschlagen mogen, sie werden im
mer die handwerkliche Praxis erlemen miissen. Deshalb zeigen wir, wie sie Texte 
sinnvoU auft)auen und wie sie mit Sprache und Zahlen umgehen soUten. Wir 
beschreiben die wichtigen Recherchequellen und zeigen die gebotenen Grenzen 
beim Umgang mit Wirtschaftsinft)rmationen. Mit diesem Wissen kann man dann 
ausgewahlte Berichterstattungsfelder betrachten: Wir haben uns entschieden fiir 
die Berichterstattung zu Standardereignissen, zu Untemehmen, zur Borse, zum 
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Staat und zur Weltwirtschaft. Wir wollen fiir diese konkreten Falle die Charakte-
ristika, die Moglichkeiten und die Fallstricke der Wirtschaftsberichterstattung 
beschreiben. Hier verbindet sich Sachwissen mit Praxisbeispielen. AbschlieBend 
zeigen wir, wie eine Wirtschaftsredaktion zweckmaBigerweise organisiert sein 
sollte und wie Redaktionen die Qualitat der Wirtschaftsberichterstattung sichem 
konnen. 

Das Lehrbuch richtet sich an junge Menschen, die WirtschaftsjoumaHsten 
werden wollen. Es wendet sich aber auch an Joumalisten, die ihr Wissen auffri-
schen, vertiefen oder erweitem wollen. „Wirtschaftsjoumalistik" schlieBt auch 
jene ein, die als Kommunikatoren fur Untemehmen arbeiten. Und es richtet sich 
an alle, die in der Wirtschaft tatig sind und ihre Verbindung zur Berichterstattung 
verbessem wollen. 

Das Buch behandelt vorwiegend die Wirtschaftsberichterstattung in Print-
medien und im Online-Joumalismus. Es bezieht sich auf Deutschland. Wir be-
nutzen vorwiegend die mannliche Sprachform der Worter, meinen bei alien 
mannlichen Funktionsbezeichnungen aber immer auch die Frauen. 

Ein solches Werk ist immer eine Gemeinschaftsarbeit. Neben den Autoren 
haben Katja Gahner und vor allem Petra Moss zum Gelingen dieses Werkes 
beigetragen. Ihnen gilt unser Dank. 

Jurgen Heinrich Christoph Moss 
Dortmund Diisseldorf 
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1 Grundlagen der Wirtschaftsjournalistik 

In diesem Kapitel geben wir einen Einblick in den Gegenstandsbereich der Wirt
schaftsjournalistik. Nach einer Eingrenzung der Wirtschaftsjournalistik (Ab-
schnitt 1.1) stellen wir die Besonderheiten des Wirtschaftsjoumalismus im Ver-
gleich zu anderen Sparten der Berichterstattung heraus (Abschnitt 1.2). Wir be-
tonen die Notwendigkeit einer Nutzwertorientierung (Abschnitt 1.3), wir stellen 
die vielfaltigen Medien der Wirtschaftsberichterstattung dar (Abschnitt 1.4), wir 
beschreiben die Produktionsbedingungen in regionalen und lokalen Tageszeitun-
gen als Ergebnisse einer Umfrage (Abschnitt 1.5). Und wir geben einen Uber-
blick iiber Ausbildungswege zum Wirtschaftsjoumalismus (Abschnitt 1.6). 

1.1 Definition und Reichweite der Wirtschaftsjournalistik 

Wirtschaftsjournalistik ist die Wissenschaft vom Wirtschaftsjoumalismus. Euie 
Abgrenzung der Wirtschaftsjoumalistik als Wissenschaft vom Wirtschaftsjouma
lismus setzt eine Abgrenzung des Gegenstandsbereiches, also eine Abgrenzung 
des Wirtschaftsjoumalismus voraus. Dies ist schwierig, weil sowohl der Jouma-
lismus als auch die Wirtschaft nicht abschlieBend geklarte Disziplinen und Ge-
genstandsbereiche sind. 

Joumalismus hat die primare Funktion, Themen aus den sozialen Systemen 
der Umwelt zu sammeln, auszuwahlen, zu bearbeiten und dann der Umwelt als 
Informationsangebote zur Verfiigung zu stellen (Weischenberg 1992: 41). Jour-
nalismus hat damit die weitergehende Funktion, Offentlichkeit herzustellen. Und 
diese Offentlichkeit hat ihrerseits die Funktion, eine Kontrolle politischen und 
sozialen Handelns auszuiiben. Damit ist die offentliche Aufgabe des Joumalis
mus beschrieben. Die Sammlung und Auswahl der Informationsangebote folgt 
vor allem dem Aktualitatsprinzip. Damit kann der Joumalismus pragmatisch auf 
die Aussagenproduktion in aktuell berichtenden Massenmedien, also vor allem in 
Zeitungen, Zeitschriften, im Radio, Femsehen und im Intemet bezogen werden. 

Ebenso schwierig ist es, die Wirtschaft abzugrenzen, die durch ihren Ge
genstandsbereich und ihren Analyseansatz bestimmt ist. Gegenstandsbereich der 
Wirtschaft ist das Wirtschaftssystem, dem in der Theorie sozialer Systeme alle 
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auf Bediirfnisbefriedigung gerichteten Handlungen zugerechnet werden, die der 
Produktion und der Bereitstellung von Giitem dienen. Dieser Gegenstandsbereich 
kann und muss nicht endgiiltig abgegrenzt werden vom politischen System mit 
der Anwendung legitimierter Gewalt und vom kulturellen System mit der An-
wendung psychischer oder geistiger Fahigkeiten (vgl. Thieme 1999: 5f.). Die 
Abgrenzung dient lediglich einer grundsatzlichen Zuordnung zentraler Bereiche 
menschlichen Handelns. Mit einer solchen Abgrenzung soil auch deutlich wer
den, dass der Gegenstandsbereich der Wirtschaft nur einen Teil des sozialen 
Lebens erfasst, aber einen sehr wesentlichen Teil. Mit einer gangigen Zuschrei-
bung von Pigou^ kann man sagen, dass Wirtschaft das umfasst, was auf den MaB-
stab des Geldes gebracht werden kann. 

Analyseansatz der Wirtschaft als Wissenschaft ist der individualistische Ra-
tionalansatz, der seit einiger Zeit zur Neuen Institutionenokonomik weiterentwi-
ckelt wird. Diese Neue Institutionenokonomik bietet kein neues Paradigma, aber 
doch eine detaillierte Prazisierung der einzelnen Bausteine des individualisti-
schen Rationalansatzes. Diese Bausteine sind die folgenden: 

Methodologischer Individualismus als Fundament der Analyse, 
Rationalitat bzw. Opportunismus der Individuen als grundlegende Verhal-
tensannahme, 
die Interpretation gesellschafthchen Handelns als Tausch, 
Transaktionskosten im Tausch, 
Institutionen zur Verringerung der Transaktionskosten, 
Asymmetrie der Informiertheit der Tauschpartner, 
Prinzipal-Agent-Beziehungen, 
Reputationseffekte und erganzend 
die Vorstellung einer Minimal-Moral der Akteure (vgl. Heinrich 2002a). 

Ein solcher Analyseansatz, ein solches Denken durchzieht also das gesamte 
menschliche Handeln, und entsprechend groB ist die Reichweite der Wirtschaft. 

Wirtschaftsjoumalistik umfasst also die aktuelle Berichterstattung iiber 
Menschen, Untemehmen, Institutionen und Organisationen der Wirtschaft, iiber 
Markte und Bereiche der Wirtschaft, iiber Branchen, Sektoren und Industrien, sie 
umfasst die Berichterstattung iiber Volkswirtschaften und Probleme der Welt-
wirtschaft sowie die Berichterstattung iiber okonomische Funktionen und Rollen 
der Menschen etwa als Arbeiter, Untemelmier, Sparer, Konsument oder Steuer-
zahler. Gegenstandsbereiche der Wirtschaftsjoumalistik sind damit auch die 

' Arthur Cecil Pigou (1877-1959), renommierter britischer Nationalokonom, Kollege und Kritiker 
von Keynes. 
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okonomischen Wirkungen von Ereignissen, die nicht primar der Wirtschaft zuzu-
rechnen sind wie zum Beispiel Kosten und Nutzen der Gesundheitspolitik, 
Imageeffekte einer kommunalen Segelregatta oder die Kosten von Kultursubven-
tionen. Eine solche Wirtschaftsberichterstattung ist nicht auf das klassisch enge 
Wirtschaftsressort beschrankt und wird nicht nur von Wirtschaftsredakteuren 
verfasst. Viel mehr findet sich Wirtschaftsberichterstattung auch in anderen Re-
daktionen, vor allem in den Ressorts PoHtik, Nachrichten und Lokales. Und sie 
wird in der Regel von den Redakteuren dieser Ressorts verfasst. Typisch sind 
Berichte liber Arbeitslosigkeit oder groBe Fusionen im PoHtikteil, Berichte iiber 
Insolvenzen ortsansassiger Untemehmen im Lokalteil oder Berichte iiber die 
Gehaher von Spitzensportlem im Sportteil. 

Das Uberspringen der Ressortgrenzen ist typisch fur die Berichterstattung 
uber Wirtschaft und unterstreicht, dass die „Wirtschaft" in groBen Bereichen des 
tagiichen Geschehens dominiert und sich zu Recht nicht in ein, zudem recht eng 
geschnittenes, Wirtschaftsressort zwingen lasst. Wirtschaft ist damit eine Art von 
Querschnittsressort, und dieser Breite des Berichterstattungsfeldes soHte durch 
die Quahfikation der Redakteure und durch den Zuschnitt der Ressorts Rechnung 
getragen werden. WirtschaftsjoumaHsmus sollte umfassend und in groBer Breite 
angelegt sein. Die immer haufiger organisierte Zusammenlegung der zentraien 
Ressorts von Wirtschaft und PoHtik tragt der Breite dieses Berichterstattungsfel
des angemessen Rechnung. In Kapitel 8.1 zeigen wir, wie sich diese Form der 
Zusammenarbeit effizient organisieren lasst. 

1.2 Besonderheiten des Wirtschaftsjoumalismus 

Wirtschaftsjoumalismus ist eine besondere Form des Joumalismus, die in der 
besonderen RoUe der Wirtschaft als Teilsystem der Gesellschaft begriindet ist. 
Diese Eigenarten des Ressorts Wirtschaft werden deutlich im Vergleich zu ande
ren Ressorts der Berichterstattung. Diese Besonderheiten sind vor allem: 

• die herausragende Bedeutung der Wirtschaft fiir Rezipienten und Gesell
schaft, 

• die Komplexitat und Unsicherheit des Teilsystems Wirtschaft und 
• die weitgehende Kongruenz des Gegenstands der Wirtschaftsberichterstat

tung mit einer entwickelten wissenschaftlichen Disziplin, mit der Wirt-
schaftswissenschaft. 
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Die herausragende Bedeutung der Wirtschaft 

Die Bedeutung der Wirtschaft fur das objektive soziale Befinden der Menschen 
ist im Vergleich zur Bedeutung des Objekts anderer Ressorts als sehr hoch einzu-
schatzen. Der Mensch verwendet einen groBen Teil seiner verfugbaren Zeit fur 
Aktivitaten im System der Wirtschaft: fur Arbeit und Einkommenserwerb, fur 
Konsum und Einkommensverwendung, fur Sparen, Vermogensbildung und Geld-
aniage. Und der Mensch findet in seiner Arbeit und seinen Konsumaktivitaten 
einen groBen Teil seiner Verwirklichung. Ganz allgemein steht der Einzelne als 
Arbeiter, als Konsument, als Sparer, als Untemehmer, als Steuerzahler und Sozi-
alleistungsempfanger und in vielen anderen okonomischen Rollen mit dem Sys
tem Wirtschaft in vielfaltigen Interaktionen. Und seine Integration in das System 
Wirtschaft ist fur den einzelnen von existenzieller Bedeutung. „Wirtschaft geht 
jeden an" (Jiirgen Eick) und - so ware zu erganzen - in umfassender und von 
keinem anderen Ressortbereich auch nur annahemd erreichter Weise. 

Eine entsprechend groBe Bedeutung wie fur den Einzelnen hat die Wirt
schaft auch fur die Gesellschaft insgesamt. „Wirtschaft ist unser Schicksal" (Wal
ter Rathenau, deutscher AuBenminister, 1922 erschossen). Die Wirtschaft ent-
scheidet iiber Investition, Produktion und Verteilung. Die Wirtschaft entscheidet 
uber die Standortwahl von Untemehmen, iiber Rechtsformen und Geschaftsfor-
men, iiber Entlohnungssysteme, Leistungsanreize und innerbetriebliche Organisa
tion. Sie entscheidet iiber Existenzgriindung, Innovationen oder Insolvenzen. Sie 
bietet Arbeitsplatze, zahlt Steuem und entwickelt okonomisch-technisches Know-
How. Die Wirtschaft fallt einen groBen Teil der wesentlichen Entscheidungen der 
Gesellschaft und gibt damit den anderen Teilsystemen, die ja immer alimentiert 
werden miissen, ihren Entfaltungsbereich vor. Eine gute Wirtschaftsentwicklung -
vor allem gemessen am Niveau und der Wachstumsrate der materiellen Wohl-
fahrt und dem Stand der Beschaftigung - liegt damit im Interesse der Gesell
schaft, der Politik und der Wirtschaft selbst. 

Und da eine gesellschaftlich befriedigende Wirtschaftsleistung in einer 
Marktwirtschaft politisch nicht veranstaltet werden kann, muss sich die Politik 
damit begnixgen, die notwendigen Anreize fiir eine befriedigende Wirtschafts
entwicklung zu bieten und den okonomischen Interessen der Untemehmen Priori-
tat zuzugestehen. Der seinerzeit Anfang der siebziger Jahre von Erhard Eppler 
gepragte Slogan der SPD, „wir wollen die Belastbarkeit der Wirtschaft testen", 
war der bislang letzte Versuch der Politik, die Wirtschaft fiir die Zwecke der 
Politik einzuspannen. Dieser Versuch ist nachhaltig gescheitert. In der Forderung 
nach giinstigen Rahmenbedingungen vertritt die Wirtschaft letztlich nicht nur die 



1.2 Besonderheiten des Wirtschaftsjoumalismus 13 

eigenen Interessen, sondem kann behaupten, im Interesse der Wohlfahrt der 
gesamten Gesellschaft zu handeln. 

Damit gerat der Wirtschaftsjoumalismus in ein Dilemma: Auf der einen Sei-
te besteht auch fiir Wirtschaftsjoumalisten die Bereitschaft zur kritischen Analyse 
ihres Berichterstattungsfeldes, zur Artikulation der Interessen der Schwachen und 
zur KontroUe der Macht der Wirtschaft. Auf der anderen Seite aber steht die 
Einsicht in die Funktionslosigkeit, vielleicht sogar Kontraproduktivitat der Kritik, 
jedenfalls wenn es um Verteilungs- und Anreizstrukturen geht. Ganz deutlich 
wird dies in dem Druck auf Wirtschaftsredaktionen, Lobbyisten ihrer Region sein 
zu miissen. Eine kritische Wirtschaftsberichterstattung findet bisweilen statt, aber 
nur sehr selten gegeniiber den in der Region ansassigen Untemehmen. Uber den 
Kalbermastskandal im Kreis Borken in Nordrhein-Westfalen wurde nicht in Bor-
ken berichtet (Dahlkamp 1991) und die Finanzkrise beim FuBballbundesligaver-
ein Borussia Dortmund haben weniger die Dortmunder Zeitungen thematisch 
vorangetrieben, als vielmehr die iiberregionale Siiddeutsche Zeitung. Dies kann 
man kritisieren, aber es ist verstandlich, dass die Wirtschaftsberichterstattung 
sich scheut, die wirtschaftlichen Grundlagen des Lebens in der Region zu gefahr-
den. 

Eine solche Einsicht in die Funktionsweise der Wirtschaft erklart, warum die 
Wirtschaftsredakteure im AUgemeinen die konservativeren Joumalisten ihres 
Blattes oder ihres Senders sind. So bildet das Teilsystem Wirtschaft eigene Wer-
te, eigene Normen, eigene Denkmuster, eigene Rationalitatskriterien, die mit den 
entsprechenden Denkmustem der Joumalistik in Konflikt geraten. Damit hat die 
Wirtschaftsberichterstattung nicht nur die schwierige Aufgabe, Zusammenhange 
zu erklaren, sondem die noch schwierigere Aufgabe, eine Briicke zwischen den 
verschiedenen Denkweisen der Systeme zu schlagen und eine Verstandigung 
zwischen Gmppen mit unterschiedlichen Rationalitatskriterien herbeizufiihren. 

Die Unsicherheit imd Komplexitdt der Wirtschaft 

Die Wirtschaft ist ein auBerst komplexes System, vor allem, weil alle okonomi-
schen GroBen letztlich untrennbar und undurchschaubar voneinander abhangen. 
Es besteht die generelle Interdependenz aller okonomischen Variablen. Im Wirt-
schaftskreislauf sind die Produktion von Giitem und die Entstehung und Verwen-
dung des Einkommens untrennbar miteinander verbunden. Uber die Arbeitstei-
lung und den Tausch wird die Interdependenz aller Freise begriindet. Und iiber 
das Geld als allgemeines Tauschmittel wird wiedemm die Trennung von Produk
tion und Konsum iiberwunden. In den Betrieben ist der Wirtschaftsablauf kom-
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plex und arbeitsteilig organisiert. Zahlreiche okonomische Institutionen kanalisie-
ren das Handeln der Menschen. Diese Interdependenzen konnen nur schwer 
transparent gemacht werden, Enzensberger spricht von der Blindekuh-Okonomie 
(Enzensberger 1982): Keiner weiB so recht, was die Anderen machen, keiner 
iiberblickt das Ganze. 

In der Wirtschaft heutiger Pragung herrscht der Markt, der Wettbewerb, der 
Preismechanismus. Und dieser Preismechanismus ist weder Werkzeug gottlicher 
Weisheit, noch Ergebnis menschlich-intellektuellen Hochleistungssports. Der 
Preis ist spontanes Ergebnis einer wirtschaftlichen Wissensteilung, und er ist 
klixger als menschliches Kalkiil (Hayek 1968). Daher ist auch niemand verant-
wortlich: Die Wirtschaft ist so etwas wie ein blinder, sich selbst steuemder Me-
chanismus. Und pragende Handlungstrager, wie sie in Politik, Kunst oder Sport 
deutlich sichtbar werden, sind kaum auszumachen, Verantwortliche schon gar 
nicht. Dies ist joumalistisch schwer zu vermitteln. Die Wirtschaft ist und bleibt 
eine Herausforderung fur den Joumalismus. Und die Ergebnisse der Wirtschaft 
sind nicht berechenbar. Sie bleiben unsicher, wie der Blick auf Borsenkurse, 
Wechselkurse oder Wachstumsraten des Bruttoinlandsprodukts immer wieder 
zeigt. 

Die Komplexitat und Interdependenz begriinden auch die Langfiristigkeit der 
Wirkungen von MaBnahmen und Ereignissen und ein erhebliches AusmaB an 
Unsicherheit, Unbestimmtheit und Konditionalitat. Redliche Aussagen im Be-
reich der Wirtschaft konnen oft nur vage und vorsichtig formuliert werden, so 
wie sie etwa der Sachverstandigenrat zur Begutachtung der gesamtwirtschaftli-
chen Entwicklung oder wirtschaftswissenschaftliche Institute und Beirate zu 
formulieren pflegen. Aber Joumalisten konnen nicht so konditioniert formulieren. 
Solche Stilformen widersprechen den Notwendigkeiten der joumalistischen 
Dramaturgie. Die Information soUte ereignis- und personenbezogen sein, an-
schaulich, eindeutig, einfach, konkret, prazise, spannend und zeitlich iiberschau-
bar. Der Aufbau sollte dem Prinzip der jeweils auf dem Kopf stehenden Dreiecke 
folgen, das Wichtigste kommt zuerst, das Unwichtigste kommt zum Schluss und 
kann problemlos gestrichen werden. 

Die Komplexitat und Interdependenz erfordert dagegen eine Argumentation, 
bei der oft kein Baustein fehlen darf. So ist es erklarlich, dass der Wirtschaftsre-
dakteur im Spannungsfeld der Normen von Joumalistik und Wirtschaftswissen-
schaft eher den tradierten Standards der joumalistischen Berufsausiibung folgt 
und zum Beispiel bei der Berichterstattung iiber die europaische Wirtschafts- und 
Wahrungsunion eher die Modalitaten von Abstimmungsprozessen beschreibt -
„Schweden stimmt gegen den Euro" oder „Maggie Thatcher ist dagegen" - als die 
Bedeutung und die Auswirkungen auf das Wirtschaftssystem zu erklaren (Telg-
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heder 1994). Dies wird zu Recht als Stichflammenjoumalismus oder Schaumkro-
nenjoumalismus bezeichnet (Schneider 1978). Fraglich ist nur, ob eine andere 
Wirtschaftsberichterstattung rezipiert wiirde. 

Die Kongruenz von Wirtschaftsjoiirnalismns imd Wirtschaftswissenschaft 

Die Wirtschaftsberichterstattung deckt sich gut mit dem Gegenstand der Wirt-
schaftswissenschaften. Eine solche Entsprechung findet sich sehr viel weniger in 
der Politik und im Feuilleton und schon gar nicht im Lokal-, Nachrichten- und 
Sportressort. Mit einer solchen Kongruenz ist auch das Objekt der Wirtschaftsbe
richterstattung relativ stark von abstrakten wissenschaftlichen Konzepten, von 
Theorien und Paradigmen gepragt. Die wissenschaftHch begriindete Fachsprache 
findet Eingang in die Wirtschaftspraxis und in den Wirtschaftsjoumalismus. 
Joumalisten miissen sie den Rezipienten libersetzen. 

Zum einen begriindet sich daraus die Notwendigkeit einer wirtschaftswis-
senschaftlichen Fachausbildung der Wirtschaftsjoumalisten. Aber hieraus resul-
tiert wiederum ein Dilemma, denn das Studium der herrschenden Wirtschaftswis-
senschaften ist zugleich geeignet, Denkweisen zu vermitteln, die die Erfiillung 
joumalistischer Aufgaben erschweren. 

Zunachst bewirkt die relativ groBe Homogenitat der Ausbildung eine gewis-
se Einheitlichkeit des Wissens und der Denkhaltungen, die Meinungsvielfalt und 
fruchtbare Kontroversen innerhalb der Wirtschaftsberichterstattung nur selten 
entstehen lassen. Zum zweiten pragt das Walras-Modell des allgemeinen Gleich-
gewichts die Vorstellung der Wirtschaft als eines Systems von Variablen, die sich 
scheinbar von selbst bewegen. Der Blick auf die Akteure der Wirtschaft, auf 
Arbeiter und Konsumenten, auf Untemehmen und Haushalte wird damit verstellt, 
Institutionen und Handlungsablaufe werden ignoriert. Mithin werden Kategorien, 
an denen der Leser sich orientieren konnte, weil er daraus konkrete Vorstellun-
gen knixpft, zunachst einmal per se nicht genutzt. 

Diese Tendenz, von bekannten Lebensbereichen wegzufiihren, wird ver-
starkt durch die makrookonomische Analyse der Funktionsweise der Volkswirt-
schaft, die in abstrakten Globalkonzepten wie Realzins, Reallohn oder Beschafti-
gung argumentiert. Einen Bezug zur regionalen, lokalen oder personalen Ebene 
indes kann sie nicht herstellen. SchlieBlich verstellt auch die herrschende 
Betriebswirtschaftslehre, deren Erkenntnisobjekt die Untemehmung und deren 
Blickrichtung die Maximierung des Share-Holder-Value ist, zunachst einmal 
andere denkbare Perspektiven der Untemehmensberichterstattung. Eine solche 
Sozialisation durch das Studium der herrschenden Wirtschaftswissenschaften, die 


