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1. Einleitung



1.1 Einführung und Eingrenzung der Arbeit



Neben Güter- und Dienstleistungsmärkten existieren auch Märkte für Unternehmen oder Unternehmensbeteiligungen, welche sich im Zuge der Globalisierung zu einem „Weltmarkt für Unternehmen“
1
entwickelten.
2
Die rasante Entwicklung des Volumens der weltweiten Transaktionen auf diesem Markt für Unternehmensübernahmen verdeutlicht Abbildung 1.
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Abbildung 1: Entwicklung des Transaktions -Marktes weltweit



(Quelle: THOMSON FINANCIAL zitiert nach PICOT (2002a), S. 5.)



Diese Übersicht zeigt, dass sich das Transaktionsvolumen von 1992 bis zum Jahr 2000 nahezu verzehnfacht hat. Der Rückgang des Volumens im Jahre 2001 ist dabei auf eine schwache Weltkonjunkturlage, geringe Börsenkurse und die Verunsicherung durch die Attentate des 11. September 2001 zurückzuführen.
3
Im Jahr 2002 sank das Volumen weiter auf 996 Mrd. US-$.
4



1
PICOT (2002a), S. 3.



2
Vgl. JANSEN (2000), S. 16.



3
Vgl. PICOT (2002a), S. 4.



4
Vgl. Studie KPMG CORPORATE FINANCE zitiert nach BERSCHENS (2003), S. 3.
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Bei Transaktionen mit deutscher Beteiligung kann eine ähnliche Entwicklung festgestellt werden. Während sich das Volumen in den Jahren 1995 bis 2000 von 31 Mrd. € auf 478 Mrd. € erhöhte, sank dieser Wert im Jahre 2001 auf 163 Mrd. €. Dies entspricht einem Rückgang von 65 %.
5
Dabei ist für das Jahr 2000 zu berücksichtigen, dass allein die Übernahme der
Mannesmann AG
durch
Vodafone Airtouch
ein Volumen von 203 Mrd. € ausmachte und damit die größte internationale
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